金立ELIFE命题项
	命题单位
	深圳金立通信设备有限公司

	产品名称
	金立ELIFE

	广告主题
	Enjoy My Life

	品牌调性
	年轻、时尚、活力、积极、正能量

	传播\营销目的
	ELIFE是金立公司最新推出的一款针对年轻时尚人群的智能手机品牌，外观采用了时尚大方的一体化设计，所有的原配件几乎都采用全球顶级供应商提供的最新产品。同时配以公司自主研发的AMIGO操作系统，非常有个性，时尚又好用。
ELIFE的品牌主张是“Enjoy My Life”,针对当前社会越来越多的年轻人压力大，容易被负面情绪影响，ELIFE希望能传递更多的正能量，鼓励大家用积极的态度面对生活、学习和工作；也希望更多的人能知道和喜欢ELIFE品牌。

ELIFE品牌非常注重和年轻人群的沟通，先后和腾讯视频联合出品了由何炅、彭宇、付梦妮、姜雨辰、张晓晨、杜海涛等主演的首部互动功能喜剧《快乐ELIFE》；赞助微博红人@作业本 拍摄微电影《世事难料》系列；独家冠名搜狐视频出品的《极品女士2》；更独立出品了由关锦鹏导演、阮经天主演、“金马奖”顶级团队打造的《幸福ELIFE之给爸爸的照片》，所有作品都深获网友喜爱。

	企业\产品简介
	深圳金立通信设备有限公司成立于2002年9月，11年来，为超过1亿用户提供了手机通信设备及服务。目前公司在全球拥有1500名工程师、4大研发中心。每年投入研发资金超过5亿元。拥有亚洲最大单体智能终端生产基地，投资逾10亿，工业园员工8000人。公司在全球布局30多个国家，国内40多家省级总代理，5万多家销售网点。形成稳固、全面、顺畅、高效的销售与服务网络。

	目标消费群
	都市年轻白领及大学生

	命题类别
	微电影   微视   平面广告   广告文案

	建议列入事项
	ELIFE logo

	其他补充事项
	1. 所有作品必须原创；

2. 本命题所有作品形式皆为开放式创作，各位同学可尽情发挥，我们欢迎更多不拘一格的创新作品；

3. ELIFE强调广告作品具有“视角独特”、“创意凸显”、“话题有趣”、“格调另类”等特点，可以但不拘泥于传统的广告框架和形式，非常欢迎具备病毒的传播特性的社会化创意广告形式；
4. “Enjoy My Life”不仅是品牌的口号，更是对大家生活态度的号召；
5. 网络视频/微电影：强调“创新”或“感染力”，要求主题鲜明，制作精细，并非常有趣味或有意义的故事情节，可以创作病毒式视频等；
6. 平面广告：可以漫画形式表现；
7. 广告文案：包含病毒式广告文案和广告语，广告语要求扣题准确、简明扼要；
8. 参赛文件格式以学院奖官方要求为准。
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	官方网站
	http://www.ELIFE.com/


