第十二届中国大学生广告艺术节学院奖策略单
（施可丰品牌）
	命题单位
	施可丰化工股份有限公司

	产品名称
	施可丰金牌同步营养肥

	广告主题
	施可丰，我们只做真化肥

	品牌调性
	亲民的、公益的、科技的

	传播\营销目的
	施可丰的传播与营销的目的是要把施可丰品牌的“爱土地、爱作物、爱农民、爱生命，施可丰做有魂的农资人”的使命传播给目标群体，让8亿农民深刻体会施可丰20年只做真化肥的理念。

	企业\产品简介
	1、施可丰化工股份有限公司是中国最有良心的农资品牌企业和掌握化肥核心科技的企业，20年只做真化肥，为中国8亿农民增产增收做出了卓越贡献。
2、施可丰化工的董事长解永军先生是20年没有生产国一粒假化肥的企业家。他提出了“爱土地、爱作物、爱农民、做有魂的农资人”获得中国最受欢迎和尊敬的企业家之一。
3、施可丰化肥获得国家科技进步奖，是中国化工行业最高荣誉。主打产品“施可丰”牌系列复合肥荣获“中国驰名商标”、“中华全国供销总社名牌产品”、“山东名牌产品”、“中国农民最喜爱的农资品牌”、“中国农资行业最具价值品牌”等荣誉称号。施可丰秉承“做中国放心肥专家”的经营理念，大力开展“放心肥专家服务乡村万里行”活动，送科技、送服务、送文化下乡，致力于让天下的老百姓都用上放心肥。

	目标消费群
	8亿农民

	主要竞争者
	史丹利、金正大等

	命题类别
	[bookmark: _GoBack]平面广告  影视广告  营销策划  网络、微电影  微视

	命题要求
	1、 平面广告：
----体现施可丰只做真化肥的核心价值观和掌握化肥核心科技的科技能力
----也可以从爱土地、爱作物、爱农民的角度来体现公司的品牌形象。
（注意）1、用施可丰新标志   2、系列产品，见包装文件。（5A稳定性长效肥、金牌同步营养肥、普通肥升级产品）。
2、影视广告作品：体现施可丰做真化肥的唯一核心诉求。建议同学们多做施可丰化肥的“爱土地，爱农民，爱作物”的影视广告。
3、营销策划作品： 做施可丰品牌如何进行农村市场的推广。
4、微电影：创作施可丰“爱土地、爱作物、爱农民，施可丰做有魂的农资人”的微电影

	Logo及产品图片
	  公司标志和包装可另附文件

	官方网站
	www.shikefeng.net



