
第12届中国大学生广告艺术节学院奖商业命题策略单
	命题单位
	腾讯  Tencent

	产品名称
	腾讯新闻客户端

	广告主题
	腾讯新闻事实派

	品牌调性
	一款为用户提供及时、专业的全球新闻资讯的无线APP。品牌调性偏重专业新闻特性，良好的无线产品体验（触屏交互、支持社交功能）

	传播目的
	针对大学生群体特性，做专属的品牌价值传达。
腾讯新闻客户端倡导“事实派”的产品理念。从2013年9月起，陆续邀请章子怡、黄晓明、李宇春等十余位明星及新闻当事人，通过与品牌气质相近、有用户感知的名人提升大众认知和品牌影响力。从新闻核心特质角度出发，让名人与大众，对“事实”的沟通和理解上，达成更好的沟通。与之前的传播目的一致，本次征集的作品期望通过各类传播手段，让用户更形象深入地感受到腾讯新闻所倡导的 “多维”、“客观”、“深入”的“事实派”新理念，让受众了解、思考、认同腾讯新闻完整呈现事实全貌的品牌精神，塑造「腾讯新闻=事实派」的形象。
腾讯新闻事实派活动网站：http://fact.news.qq.com/

	产品简介
	腾讯新闻客户端是腾讯公司出品的基于iOS、Android平台的新闻服务，快速、客观、公正地提供新闻资讯的中文免费应用程序。透过腾讯新闻微信版和手机QQ版，以及新闻客户端，腾讯新闻在智能手机端的用户覆盖量已超过4亿，日活跃用户超过1亿，仅腾讯新闻客户端用户量即达到1.4亿。腾讯新闻手机客户端内容涵盖腾讯网新闻、体育、娱乐、财经、科技以及微讯等多频道内容，同时包含丰富的第三方媒体订阅内容。用户通过手机随时随地了解新闻资讯，还支持分享到腾讯微博、QQ空间、微信朋友圈、新浪微博、微信好友等多社交平台。
事实派是由腾讯新闻率先提出并倡导的一种新闻精神与准则，力求从嘈杂的信息与观点中，让新闻回归事实本质。无限追求客观、力争多维度的还原事实、持续不断地追求真相，在时间的积累中去伪存真。放下成见，事实才能呈现。更多事实派解读请搜索百度百科：事实派

	目标消费群
	有资讯需求的全体网民

	主要竞争者
	网易新闻客户端、搜狐新闻客户端

	命题类别
	[bookmark: _GoBack]平面广告  营销策划  广告文案  网络/微电影  微视

	建议列入事项
	腾讯新闻客户端LOGO,主视觉标准色

	其他补充事项
	【平面广告要求】
1.以系列图片作品为主，针对学生人群的腾讯新闻事实派专属品牌传达，突出腾讯新闻客户端对大学生用户群体的品牌价值和调性；
2.作品正面，拒绝低俗、恶搞。
【广告文案要求】
广告主题语定位于腾讯新闻事实派，突显“多维”、“客观”、“深入”的事实派理念。简短(15个字以内)便于记忆易传播，增强记忆点和视觉冲击；
【网络/微电影要求】
1.从大学生等年轻群体的角度策划作品基调，避免低俗恶搞；
2.结合腾讯新闻客户端事实派这一媒体新闻理念以及作为首选专业无线资讯平台的价值定位，策划学习、娱乐、生活等不同场景角度的作品；
【营销策划要求】
根据整体命题要求，提炼核心文案内容，并针对校园市场和校园用户群体策划腾讯新闻客户端的口碑推广方案。
1.核心展现腾讯新闻客户端作为无线资讯平台的新闻服务价值以及事实派的专业媒体价值。
2.利用口碑渠道（如微博、豆瓣、SNS等），产出可实施，并可能引起目标用户群口碑效应的营销方案，最终可辅助产品刺激装机量的提升。
特别说明： 针对营销策划，若能将方案实施，证明营销方案的效果——在微博等SNS上，引发一定的话题量（转发/评论等），成功吸引知名意见领袖互动，将得到产品提供的额外奖励。

	Logo及产品图片
	[image: logo-512][image: {638F55D6-9714-4392-9306-039C6FBA34BF}]
腾讯新闻事实派的组合logo另附AI文件

	官方网站
	http://news.qq.com/mobile/

	命题单位
	腾讯  Tencent



image1.png




image2.png
i
[=] %%




