
第12届中国大学生广告艺术节学院奖商业命题策略单
	命题单位
	太阳雨太阳能集团有限公司

	产品名称
	太阳雨太阳能

	广告主题
	买太阳能  买太阳雨

	品牌调性
	致力于太阳能光热的世界级品牌

	传播\营销目的
	围绕核心广告语“买太阳能  买太阳雨”进行创意，通过不同场景、不同广告形式，达成“太阳能=太阳雨”的心理潜在认知，以太阳雨品牌替代太阳能这一品类。

	企业\产品简介
	太阳雨是全球领先的太阳能热利用领导者，是太阳能热能、空气能复合利用的专业技术及服务供应商。作为中国环保事业合作伙伴、中国太阳能光热第一股（股票代码：603366）、中国驰名商标，十余年来，太阳雨一直致力于太阳能等新能源应用产品的技术研究、生产制造、市场推广，目前太阳雨已为全球100多个国家及地区提供太阳能热水系统解决方案，全球销量遥遥领先。

	目标消费群
	1. 太阳雨太阳能应用领域：0-100℃低温热水，广泛应用于社区、商业、公共建筑、工业等系统热水工程项目；100-250℃中温热能，可应用于太阳能制冷、工业干燥、海水淡化等领域；250-400℃高温热发电。
2. 太阳雨以其国际领先的集热及保热技术，在住宅、商业、公建、工业、农业等不同领域，为全球用户提供太阳能热水及热能智慧解决方案。

	命题类别
	[bookmark: _GoBack]平面广告  影视广告   微电影   微视

	建议列入事项
	太阳雨太阳能LOGO、核心广告语“买太阳能  买太阳雨”

	命题要求阐述
	只围绕“买太阳能  买太阳雨”这一句话创意、表达。

	Logo及产品图片
	

	官方网站
	www.sunrain.com
新浪微博@太阳雨太阳能、@太阳雨公益慈善基金
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